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旺旺集團廣告設計 

（平面、影片、網路、動畫、環境媒體、廣播、技術類） 

【創作主題一：O 泡果奶---我要 O 泡，我要抱抱】 

一、 傳播/行銷目的 

1. 提升產品認知度 

2. 針對 18-24 歲人群去傳播 O 泡果奶的產品理念，以情感方式喚起消費者對 O 泡果

奶的記憶 

二、 產品說明 

1、產品：旺旺 O 泡果奶，規格：125ml/450ml ，建議零售：¥8 元/排和¥4.5 元/ 瓶 

2、口味：原味/ 草莓味/ 蜜桃味/ 葡萄味 

3、產品特色：  1)清爽 0 脂肪   2)含有多種維生素   3)旺旺獨有的果奶風味飲料 

   4)450ml 特殊形狀瓶型 

三、 目標物件  18 歲-24 歲青少年 

四、 傳播物件  所有消費者   

五、 溝通調性 

1、O 泡的抱抱是一種幸福—— 生活中遇到不順心的時候需要安慰的抱抱，遇到快樂的事情

需要慶祝的抱抱，遇到挫折的時候需要鼓勵的抱抱，遇到分別的時候需要不舍的抱抱……將抱

抱與 O 泡進行聯繫，打造 O 泡的“抱抱”情懷，讓 O 泡與使用場景結合。 

2、充分與年輕人喜好結合，以年輕人喜歡的溝通方式進行交流 

3、貼近生活，符合當代年輕人的生活，與生活中常見的場景結合，容易引發共鳴，結尾扣主

題 

4、  

六、 建議列入事項   

logo̘O  
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【創作主題二：給孩子的營養美味 】 

一、 傳播/行銷目的 

“貝比瑪瑪”是旺旺旗下的子品牌，專門針對兒童消費者提供健康的零食產品。通過廣告傳

播增加貝比瑪瑪品牌的知名度，塑造且提升旺旺集團的貝比瑪瑪市場影響力。有了貝比瑪瑪

系列產品，新手父母都是寶寶的專屬營養師。 

二、 產品說明 

貝比瑪瑪系列，成就美味，健康有營養，精選原材料製作非油炸無添加，協助寶寶收斂口

水，鍛煉抓握力，軟硬適中按摩牙齦。魚腸系列，還添加 DHA 深海藻油，DHA 含量

Ó35%，提供成長期所需營養。 

三、 貝比媽媽品牌介紹 

2016 年 4 月 15 日，日內瓦國際發明展上宜蘭食品有限公司（旺旺集團）芝士魚棒榮獲日內

瓦發明銀獎，貝比瑪瑪芝士魚棒獲得國際權威機構的高度評價與認可。2018 年，被譽為“母

嬰界奧斯卡”的寶寶樹金樹獎揭曉榜單，旺旺集團旗下母嬰品牌貝比瑪瑪以精良品質贏得良

好口碑，一舉拿下“年度優質國民品牌獎”。同年，貝比瑪瑪還獲得“布魯塞爾榮譽金

獎”。貝比瑪瑪的 slogan 是“孩子喜愛，媽媽信賴”。 

四、 目標物件  3 歲以上兒童  

五、 傳播對象  兒童父母 

六、 溝通調性  溫馨、關愛 

七、 創作要求  暖心關懷，營養美味 

八、 建議列入事項   

旺旺 logo 、貝比瑪瑪系列產品、突出

產品賣點（安全、健康、好營養） 
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【創作主題三：刹氣附身，運轉不一樣的自己】 

̡ 傳播/行銷目的 

在節奏逐漸加快的今天，生活中時常感到無力。請將刹這個產品賦予一種神力，使消費者在

特定情景下聯想到本產品，比如開車、開會、爬山、加班、運動，動力不足時，飲用本品，

讓消費者相信本品可以給消費者帶來無限可能，喝了刹無所不能。更希望消費者看到刹聯想

到的是具有衝擊力的效果。 

二、 產品說明 :提神醒腦，特別添加天然咖啡因綠茶粉、高純度牛磺酸，營養素飲料 

三、 目標物件 : 加班族、運動族、常人在無力的時候 

四、 傳播對象 : 18-45 歲人群 

五、 溝通調性 :炫酷、且有反差萌，90 後 

̡ 創作要求 

1̡ Ƴ ƴ logo

̘ ̙

pet350ml̘240ml 90

̙  

2.̘ ̘

̙ Ƴ ƴ̙ 

3̘ Ƴ ƴ ̙ 

4̘ ̘  

5̘作品需保留原始檔案，主辦方會在比賽結束後與獲獎者溝通，進行原始檔案交接̙ 
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【創作主題四：撕開凍癡，開啟高能時刻！】 

一、 傳播/行銷目的 

凍癡為旺旺集團與利樂公司合作開發，於 2018 年全球首發的霜淇淋產品，秉承了旺旺冰品

“可常溫保存，冷凍後食用”的特點和優勢，採用全新利樂無菌包裝，常溫是營養豐富的含

乳飲料，冷凍後是美味的霜淇淋！ 

產品品牌創意源於音樂“動次打次“，產品包裝設計也採用樂隊的形式-附件 1，主要目標人

群為 16-25 歲在校學生、白領，主打“撕開凍癡，開啟高能時刻”的主題； 需要精准面對凍

癡的目標人群，通過音樂、舞蹈等表現形式，展現產品新穎食用方式、口味和特點，進行高

效的品牌和產品推廣。 

二、 產品說明 

 ̧ 旺旺凍癡 

 ̧ 香草、椰奶、榴槤、芭樂、香芋和巧克力 

 ̧ Ǥ4 元/ 支 

 ̧  

1. 採用全新利樂無菌包裝，獨特易撕口設計，顛覆性霜淇淋新吃法； 

2. 可常溫保存，冷凍後是霜淇淋； 

3. 採用進口乳源，蛋白含量達到 2.8g-3.2g/100ml ； 

4. 品牌自帶音樂“基因”，產品 IP 形象生動活潑； 

 

三、 目標物件 9 歲-25 歲在校學生、白領 

四、 傳播對象  16-25 歲在校學生、白領 

五、 溝通調性  新穎食用方式、常溫保存、冷凍後食用 

1. 品牌：新一年的喚醒和消費者品牌教育，繼續在目標消費者中鞏固和擴大品牌認

知度； 

2. 獨特包裝&食用方式，促進消費者嘗試！ 

         1）冷凍：冷凍狀態下產品撕開、推出的使用方式； 

         2）常溫：產品採用無菌包裝，可常溫保存，與眾不同之處； 
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六、 創作要求 

1、創意傳達主題風格不限，打開腦洞，大膽發想。 

2、非平面表現形式創作一定要有“動次打次”主題的音效表現，突出產品與音效的結

合，讓目標群聽到音樂節奏“動次打次”就可以聯想到“凍癡”的品牌和產品。 

 

七、 建議列入事項  旺旺 logo  
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【創作主題五：苦盡甘來，吃苦不如喝苦 】 

一、 傳播/行銷目的 

擴大苦苦茶產品的知名度，提高苦苦茶的市場影響力，讓消費者想提神降溫祛火時第一時間

想到苦苦茶。 

二、 產品說明 

苦苦茶，草本植物萃取，主打無糖，0 卡路里 0 能量。因為加入甘草，所以有甘甜的口感。

適合愛好喝茶，或怕油膩、想減肥的女性或愛吃火鍋或經常熬夜的朋友降火提神，喜歡苦都

可以喝苦苦茶。 

三、 目標物件 : 18-40 歲的學生或上班族 

四、 傳播對象 : 有關注並喜愛旺旺集團產品，但不瞭解苦苦茶的人群 

五、 溝通調性 : 苦盡甘來、詼諧幽默、反差對比 

六、 創作要求 : 每個年齡層都有著不同的”苦”的體會，自述”苦點”，結尾回應創作主

題，“苦盡甘來” 

七、 建議列入事項   

 旺旺 logo 、突出產品賣點（無糖涼茶、草本植物萃取、零卡路里、降溫祛火） 
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【創作主題六：旺旺零食虛擬人物設計̯ 

一、 傳播/行銷目的 

將產品擬人，賦予其獨特的人物特性，拉近產品與消費者的距離，也使得產品形象更加深入

人心。 

二、 傳播對象 :  18-45 歲 

三、 溝通調性  : 活潑生動—— 幫助消費者用不同角度去瞭解旺旺零食 

四、 創作要求 

1、需設計旺旺雪餅、黑米雪餅、旺旺仙貝、厚燒海苔、小小酥、大米餅、薯米片，共計 7 款

產品擬人形象 

2、為 7 款產品設計擬人形象，根據你對產品的理解，為各形象設定性別、性格等人設資訊，

形象設計需具有延展性，盡情發揮腦洞讓你的作品看起來更豐富更有趣 

3、為作品配色及必要的文字說明，包括：形象名稱、性別、性格、創意思路等簡述 

4、創作風格不限（包括但不限於漫畫、插畫、圖形圖案等類型），各產品形象風格需保持統

一，人物形象需結合產品的特色，具備一定的辨識度。 

5、各形象僅需提供正面設計圖即可，參賽者可根據實際情況為形象延展 3 款或 3 款以上的表

情或動作，以便更好的傳達人物特點 

6、作品需保留原始檔案，主辦方會在比賽結束後與獲獎者溝通，進行原始檔案交接。 

 

六、 特殊獎勵 

入圍作品有機會在旺旺集團相關產品推廣活動

中線上上媒體進行投放，形象設計將有機會出

現在對應產品的最新包裝上 
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【創作主題七：旺旺乳酸菌飲品—上過天的才是好菌】 

一、 傳播/行銷目的 

1. 隨著社會的發展，消費者對腸道的健康越發重視，功能性乳酸菌飲品被消費者接受。旺

旺集團緊跟時代步伐，看准市場商機，推出上過太空的金獎菌種“V0151”發酵的—旺

旺乳酸菌飲品 

2. 酸酸甜甜的乳酸菌飲品是廣大消費者喜愛的產品，同時也有助消化、調理腸胃等功能，

旺旺乳酸菌不僅是為我們集團為消費者提供的一種新的產品，更是消費者餐後的最佳選

擇。 

3. 希望通過微視頻的形式，加深消費者對旺旺集團品牌的印象，同時讓我們的粉絲對“旺

旺家族新成員”旺旺乳酸菌飲品有一個新的認知。  

二、 產品說明 

1. 產品：旺旺乳酸菌飲品 

2. 規格：125ml*4 、125ml*20 、250ml*15 、450ml*15 ， 

3. 建議零售：¥8.9 元/ 排、¥48 元/ 提、¥5.5 元/瓶、¥5 元/ 瓶 

4. 口味：原味 

5. 產品特色： 

  1）上過太空的專利金獎菌種 V0151 

  2）0 脂肪 不含增酸劑 

  3）自然發酵好味道 

  4）添加豐富益生元 

三、 目標物件  16 歲-25 歲年輕人 

四、 傳播物件  所有消費者 

五、 溝通調性 

1. 上過太空的菌種才是好菌； 

2. 充分與生活所貼切—從消費者自身的角度去看待生活中的食用時機，引發消費者的需求 

3. 宣傳專利菌種 V0151—金獎菌種呵護健康腸道 
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七、 創作要求 

1、創意視頻風格:風格不限定，可採用正常視頻，最好包含太空或科技風格； 

2、貼近生活，從食用時機中引發需求，緊扣主題； 

3、創意表逹可為單一劇情也可多劇情拼接。 

 

八、 建議列入事項  旺旺 logo 、旺旺乳酸菌產品 
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【創作主題八：旺仔文化—傳統文化+旺仔】 

一、 傳播/行銷目的 

中華民族五千年文明歷史孕育出中國優秀傳統文化，是中華民族最深沉的精神追求。在國家

的號召下、越來越多的人開始關注傳統文化，和傳統文化相關的 IP、產品等越來越多的受到

年輕人的追捧。將旺仔形象與傳統文化結合，以旺仔獨特的形式弘揚傳統文化。也通過系列

創作，將旺仔 IP 賦予更多文化含義，讓更多人愛上旺旺！ 

二、 傳播對象  全年齡段 

三、 溝通調性  輕鬆活潑、年輕新潮，不失文化傳播性 

四、 創作要求 

1. 將旺仔形象與中國傳統文化（例如風土人情、古典詩文、忠孝觀念等）相結合，創作系

列平面設計作品，系列作品僅限 3 幅 

2. 圍繞傳統文化主題即可，主題自定，題材不限。保證主旨積極向上，正能量 

3. 請附系列作品文字說明，包含：主題名稱、創作思路 

4. 需保證基本的旺仔形象不做更改，可在表情、服飾、動作上做修改創造，不可醜化旺仔

形象 

5. 作品需保留原始檔案，主辦方會在比賽結束後與獲獎者溝通，進行原始檔案交接。 

 

五、 特殊獎勵 

入圍作品有機會通過旺旺集團官方進行線上發佈 
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【創作主題九：果凍：就要多一“點”】 

一、 傳播/行銷目的 

旺旺公司自從 1994 年在湖南設立第一家工廠以來，立志成為「綜合消費食品王國」，向

「中國第一，世界第一」的目標不斷邁進。除了耳熟能詳的旺仔牛奶、旺旺雪餅、旺仔小饅

頭等之外，旺旺果凍系列也是一個不可小覷的品類。經過多年的努力，旺旺堅守「做出最健

康、美味的果凍」，成為眾多消費者心目中經典兒時口味之外，也不斷創新，推出沾粉吃的

果凍、用吸的果凍甚至滑嫩的布丁。 

旺旺有最優質的一系列果凍產品，需要創建一個迅速打開消費者認知的全線傳播主題，好產

品更要有好的行銷方案，用具有衝擊性的方式讓消費者立刻記住，旺旺果凍還是那個對品

質、美味要求絲毫不讓步的品牌，同時跟競品比起來更是有過之而無不及！ 

二、 產品說明 

旺旺果凍全品類包含六大類產品 – 搖滾凍、維多粒果凍爽、果肉果凍、蒟蒻果凍及新品嫩布

丁、Jelly Jelly。 

 ̧ 搖滾凍，好玩就要多一點：旺旺首創沾粉果凍，邊吃邊玩樂趣多，三種吃法一次滿足！ 

 ̧ 維多粒果凍爽，椰果就要多一點：共有七種廣受歡迎的口味，添加實實在在的椰果粒/ 真

果粒，解渴又有豐富口感，異形口袋包裝，容易攜帶，更方便食用。 

 ̧ 果肉果凍，果肉就要多一點：共有四種口味，內含豐富水果，真材實料清晰可見，全家大

小都喜愛的果肉果凍！ 

 ̧ 蒟蒻果凍，美味就要多一點：共有六種水果口味，內含摩芋粉，消饑解餓無負擔，小顆包

裝更方便分享。 

 ̧ 嫩布丁，布丁就要嫩一點：比嫩豆腐還要滑嫩的口感，清新果味融合香醇奶味，美味不甜

膩，高端甜品體驗！ 

 ̧ Jelly Jelly，個性就要多一點：旺旺再度全國首創，第一家用利樂包裝裝的果凍，吸的

吃，方便不沾手，特別安全，真正老少鹹宜！低糖，含膠原蛋白，高含乳量，自然健康好

滋味！ 

三、 目標物件: 食用對象 12-35 歲，兒童與年輕族群為主。 

 

四、 傳播對象 : 購買給自己吃的 12-25 歲人群及購賣給小孩吃的 25-35 歲人群。 
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五、 溝通調性 

1. 魔性、幽默、趣味、碰瓷、互黑（把果凍市場一起做大，但我們敢於正面跟市場

第一名對打，參考可口可樂 vs 百事可樂，王老吉 vs 家多寶，漢堡王 vs 麥當勞） 

2. 跟市場第一名對打，我們沒有在怕的！我們有最豐富的吃法（整顆吃、挖著吃、沾粉

搖著吃、吸著吃、冷藏吃、倒到杯子裡吃…），我們有最美味的口味跟口感，我們有最

好看的包裝，我們有最平實的價格，立志做全中國最好的果凍！ 

六、 創作要求 

1̘ ̘ ̘  

2̘ ̙ 

 

七、 建議列入事項 

旺旺 logo 、全線果凍產品 

 

 


